


●コンセプトを理解しているか

●クライアントと対話しているか

●サイト構造を把握しているか



●目的
どんな目的でＨＰを開設するか

●目標
どのような層を対象にするか

●どんな方法で伝えるか
デザインの方向性を決める



　　どんな目的でＨＰを開設するか

ＨＰで何を伝えたいのか

ポリシーは何か

訪問者を意識しているか



　　どのような層を対象にするか

ターゲットの絞込み

年齢

性別

職業

社会的地位



　　　デザインの方向性を決める

関連サイトのリサーチ

イメージの具体化

技術的能力

情報量のコントロール



●レイアウト　

１.　情報の整理

２.　構造化

３.　視覚化



点、線、面　エレメント　比率（黄金比）、大小、
ムーブメント、遠近法、シンメトリー

色（色相、彩度、明度、暖色、寒色　カラーコー
ディネイト）

テクスチャー（木質、メタリック）

形態（円、四画、三角　デフォルム）

心理学的要素（視覚の心理的効果、錯覚）



●ビジュアルデザイン

トップページのデザイン

カラーコーディネイト

デザインパーツ



トップページのデザイン
企業イメージのデザイン化
第一印象

機能性を生かしたデザイン
情報量

スプラッシュ型

カタログ型

インデックス型

便利性を考慮したデザイン

ユーザビリティ



　●ナビゲーションデザイン

サイト全体を同じデザインで統一する

コンテンツが変化しても違和感を感じさせ
ないようにする

デザイン性とともに機能性も重要

サイトの構造やリンクをきちんと把握した
上でデザインする

ユーザビリティに配慮する




